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 CRISE, MESMO !!!! 

              E DAS FEIAS!!! 

                            E É AQUI, SIM!  

                                               E É O QUE TEMOS PRA HOJE 



RETRAÇÃO 50% 

 

OU SEJA, TEMOS 50% PARA EXPLORAR 

 

 



Escalar todos os stakeholders, com consistência de 

conteúdo. 

 

De nada adianta espalhar campanhas se a atitude das 

pessoas não tiver mudado. 

 

Focar a energia na direção certa! 



HAU L. LEE ï STANFORD UNIVERSITY 



VAlinhamento 

VAgilidade 

HAU L. LEE ï STANFORD UNIVERSITY 



Estratégias Adaptáveis X Estratégias Estáveis 

 

 

ÅAbandonar Velhos Hábitos 

ÅMexer No Intocável 

ÅQuebrar Paradigmas 

 

 

Å Soluções Rentáveis 

Å Inovação 

Å Foco Em Vendas 

 

 



Ser DESPRENDIDO DO 

CONFORTO MAIS BÁSICO, como 

um banheiro limpo, uma cozinha 

para fazer comida, uma pia, uma 

cama ou roupas sempre limpas no 

guarda-roupas. 

 

Enfrentar ESTRADAS 

PERIGOSAS, sem acostamento, 

esburacadas e de óm«o ¼nicaô. 

Também falta sinalização e 

fiscalização nas rodovias. 

Faltam pontos de apoio onde 

estacionar o caminhão para 

conseguir óóse ajeitarôô e dormir um 

pouco mais seguro. Já que eles são 

ESCASSOS E COM VAGAS 

LIMITADAS. 

Sofrer constantemente o 

desrespeito, a desconfiança e o 

demérito, de todos os lados. A 

CADEIA PRODUTIVA INTEIRA 

LIDA COM DESCASO e falta de 

consideração. 




